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La Pubblicità 
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Con il termine “pubblicità” si intende quella forma di comunicazione a pagamento, diffusa su 
iniziativa di operatori economici (attraverso mezzi come la televisione, la radio, i giornali, le 
affissioni, la posta, Internet), che tende in modo intenzionale e sistematico a influenzare gli 

atteggiamenti e le scelte degli individui in relazione al consumo di beni e all’utilizzo di servizi. 
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Le possibili classificazioni della pubblicità sono: 

• “Pubblicità commerciale”: è quella volta a reclamizzare un prodotto di mercato  
(o comunque la  ditta che lo produce). È la forma di pubblicità più diffusa. 
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• “Pubblicità sociale”: è quella volta a promuovere finalità socialmente rilevanti. 
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•“Advocacy advertising”: è quella volta a promuovere un consenso relativamente a 
tematiche su cui esiste una divergenza di opinioni. 
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•“Pubblicità pubblica”: è quella impiegata dallo Stato o dalla Pubblica Amministrazione 

volta a comunicare informazioni relative ai diritti e ai doveri dei cittadini. 
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• “Propaganda politica”: è quella volta a reclamizzare un 

partito o un'idea politica. 
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Ovviamente esistono molte altre classificazioni, che non necessariamente si escludono a vicenda. 
Si può andare da classificazioni molto generiche come ad esempio quella in relazione al tipo di 
medium che veicola la réclame (radio, televisione, cinema, giornali, periodici, affissioni, Internet) 
fino a classificazioni piuttosto specifiche come ad esempio quelle in relazione al tipo di target 
(ossia il destinatario). 
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Gli elementi del messaggio pubblicitario ricalcano quelli dei messaggi comunicativi 
in generale, a prescindere dal linguaggio della comunicazione.  

Ricordiamo che essi sono:  

emittente – codice – messaggio – mezzo – destinatario …  
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… a cui si aggiunge il “testimonial” ovvero l’eventuale personaggio 

famoso che si accosta al prodotto per pubblicizzarlo. 

Ecco due esempi di “testimonial “ famosi “ieri 
“come “oggi”: 

Il poeta inglese Oscar Wilde, testimonial di una 
marca di sigari, e l’attore George Cloony, 

testimonial di una nota marca di spumante 
italiano. 



Lezioni di disegno 

Prof.ssa Annamaria  Donadio 

I messaggi pubblicitari, soprattutto 
quelli grafici,  sono prevalentemente 

costituiti da un testo scritto e 
dall’immagine che lo visualizza. 

Queste due parti sono, a loro volta, 
costituite da elementi diversi, ognuno 

con una funzione precisa ed un 
proprio nome. 

Ognuno di questi elementi deve dire 
qualcosa del prodotto pubblicizzato, 

così da trasmettere informazioni utili. 
Non sempre i manifesti o gli annunci 

pubblicitari, li contengono tutti. 
 

La terminologia usata è inglese, 
perché è proprio in Inghilterra e negli 
Stati Uniti, che sono nate, nel secolo 

scorso, le prime agenzie pubblicitarie.  
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Il “format” è l’impaginazione e la 
struttura grafica dell’annuncio-

manifesto. La scelta dell’inquadratura, 
il taglio dell’immagine, la sua 
posizione, lo spazio riservato 

all’annuncio ed i caratteri tipografici 
del testo, sono studiati attentamente 

per raggiungere il risultato visivo 
migliore e più efficace. 

Il “visual” è l’immagine nel suo 
complesso. Essa deve catturare la 

nostra attenzione  può essere 
realizzata con tecniche differenti: 

fotografia, fotomontaggio, disegni ecc 
… 

La “headline” è il titolo dell’annuncio 
pubblicitario. Viene evidenziata per 

mezzo di caratteri diversi, più grandi di 
quelli usati nelle altre parti del testo. 

Il “bodycopy” è il testo esplicativo: ha 
la funzione di dare maggiori 
informazioni sul prodotto. 
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Il “packshot” è l’immagine 
fotografata del prodotto. 

La “payoff” è l’ultima riga o frase 
conclusiva del messaggio. 

Ribadisce il concetto già espresso 
nella Headline e nel boy copy. 

Il “logotype” (o logotipo) è il nome 
dell’azienda scritto con caratteri 

particolari: può essere 
accompagnato dal marchio, cioè 

dall’immagine- simbolo 
dell’azienda. 
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PUBBLICITA’ SUBLIMINALE: 

La pubblicità “subliminale” è un segnale o un messaggio nascosto, realizzato per 
oltrepassare i limiti della normale percezione. Questi messaggi, infatti, non sono 
percepibili dalla mente cosciente, ma nonostante ciò sono in grado di influenzare 

l'inconscio. 

Eccone alcuni esempi … 
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Questo è un fotogramma del film “Il Signore degli Anelli” … 

Guarda attentamente la scritta  sulla superficie dell’anello: è la pubblicità della 
“Coca Cola”! 

Essa compare nel fotogramma per pochi decimi di secondo, giusto il tempo per far 
venire “sete” di questa bevanda agli spettatori del film. 
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Questa, invece, è la pubblicità di una crema antirughe … 

Guarda che cosa si “vede” sulla cornice dello specchio che la modella ha tra le mani! 
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Questo manifesto, che pubblicizza la 
potenza “sgrassante” di un 

particolare detersivo, è stato  affisso 
sui cartelloni pubblicitari in diverse 

città italiane nel periodiodelle 
elezioni politiche poi vinte da 

“FORZA ITALIA”. 

Essa è stata individuata come 
“pubblicità subliminale” dagli 

esperti di comunicazione  perché il 
“format” della scritta che campeggia 

sulla cascata è identico a quello 
adoperato per i manifesti elettorali 

del partito di  
“Forza Italia”. 

Sarà una coincidenza ? 
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Ora tocca a te … 

… segui le 
indicazioni delle 

schede proposte e 
fai l’esperienza di 

inventare una 
pubblicità!!! 
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Esempi 
realizzati da 

studenti come 
te con l’aiuto 

di sw di 
fotoritocco o 

fotomontaggio
. 
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Forza … che aspetti!!! 

… il “tuo” spazio pubblicitario è ancora vuoto. 

Datti da fare!!! 


